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A new form of capitalism has emerged at the end of this century: 

Manuel Castells

Sociedade Rede
1996

A new form of capitalism has emerged at the end of this century: 
global in its character, hardened in its goals and much more 
flexible than any of its predecessors. (…) Network patterns are 
characteristic for the most advanced economic secto rs, 
highly competitive corporations as well as for comm unities 
and social movements. New social formations emerge 
around primary identities, which may be sexual, rel igious, 
ethnic, territorial or national (…) The conditions of human 
experience around the world are deeply reconfigured. 



º

Smart mobs consist of people who are able to act 

Howard Rheingold

Smart Mobs
Multitudes intelixentes
2005

Smart mobs consist of people who are able to act 
in concert even if they don't know each other . The 
people who make up smart mobs cooperate in ways 
never before possible (…) When they connect the 
tangible objects and places of our daily lives with the 
Internet, handheld communication media mutate into 
wearable remote control devices for the physical 
world.



º

1. Créanse novas identidades que xa non teñen 
que ver coas fronteiras ou adscricións físicas 
previas, senón con intereses individuais ou 
colectivos (Castells).

Dúas ideas clave

colectivos (Castells).

2. A tecnoloxía permite a cooperación de 
suxeitos que non se coñecen entre eles a través 
de Internet, e Internet provoca cambios no 
mundo real. 



ºDos foros aos blogs
A Internet para as persoas defínese pola 
capacidade de que os usuarios poidan crear a 
súa propia canle e intercambiar información de 
xeito público e/ou privadoxeito público e/ou privado

A comunicación interpersoal é dos grandes eixos 
do desenvolvemento tecnolóxico de Internet 
desde hai 30 anos



º
Comunicación interpersoal:
Dos foros aos blogs

Bulletin Board Systems (BBS) IRC ChatsBulletin Board Systems (BBS) IRC Chats

MSN Messenger



º
Comunicación interpersoal:
Dos foros aos blogs

Integración Messenger e contas LiveID en MSN Spaces



º
Comunicación interpersoal:
Dos foros aos blogs

Integración Messenger e contas LiveID en MSN Spaces



º
Comunicación interpersoal:
Dos foros aos blogs

Yo me tomo el café en casa mientras 
hablo con los blogueros, y antes no 
tenía con quien hablar ni a quien 
escuchar. Navego poco, porque 
necesito a mi nieto para todo, salvo 
para leer la prensa. Él se va a 
trabajar y me deja el ordenador 
preparado para leer los periódicos y 
el blog, y me imprime todos los el blog, y me imprime todos los 
correos, y los leo y releo. Pero claro, 
se me ocurren muchas cosas y tengo 
que esperar a que él venga para 
contestar, porque con el teclado no 
me entiendo, apenas lo veo, por las 
cataratas. Me gustaría que enseñara 
a mi cuidadora a manejarlo, pero no 
tiene tiempo.
El Mundo MagazineMaría Amelia López, 95 anos

amis95anos.blogspot.com
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Evolución da blogosfera. Fonte: elaboración propia



State of the Blogosphere, 2005. Fonte: Technorati





State of the Blogosphere, abril de 2007. Fonte: Technorati



España: 
Aproximadamente 2.300.000 
blogs

State of the Blogosphere, abril de 2007. Fonte: Technorati

blogs
Alianzo Networks



España: 
Os blogs gastronómicos son un  
segmento minoritario no segmento minoritario no 
contexto xeral.

Directo al Paladar: posto 195 no ranking de 
Alianzo

Primarios: tecnoloxía, política, comunicación, deportes



Microsfera galega: 
Os contidos gastronómicos son 
moi escasos nunha análise 
global.



Das audiencias ás 
microaudiencias: 

A rede está a redefinir o concepto de 
audiencia: a efectos de creación de contidos e 
de publicidade, é máis relevante a 
segmentación de públicos e a capacidade de segmentación de públicos e a capacidade de 
influencia en cada sector. 





Mapping the Political Blogosphere and the 2004 U.S.  
Election. Autoras: Lada Adamic e Natalie Glance (HP Labs)



State of the Blogosphere, abril de 2007. Fonte: Technorati



3 www.marca.com 
5 www.elpais.com 
6 www.elmundo.es 
7 www.as.com 
20 www.cadenaser.com 
23 www.wikipedia.org 
24 www.sport.es 
25 www.libertaddigital.com 
26 www.20minutos.es 
27 www.elperiodico.com 
34 www.cope.es 
37 www.vilaweb.cat
38 www.elmundodeportivo.es 
39 www.telecinco.es 
40 www.lavanguardia.es 
41 www.abc.es 
42 www.barrapunto.com 
44 www.fotolog.com 44 www.fotolog.com 
51 www.los40.com 
52 www.catradio.cat 
55 www.lavozdegalicia.es 
62 www.boe.es 
63 www.elcorreodigital.com 
66 www.avui.cat 
73 www.meneame.net 
75 www.kissfm.es 
79 www.vandal.net 
80 www.noticias3d.com
81 www.cuatro.com 
83 www.heraldo.es 
84 www.lne.es 
89 www.xataka.com 
94 www.expansion.com
97 www.diariosur.es Fonte: AIMC / Navegantes en la red. Febreiro 2007

Ranking AIMC de webs más visitadas



Fonte: AIMC / Navegantes en la red. Febreiro 2007



Os usuarios “early adopters” 
non fan diferencias 
cuantitativas claras no consumo 
de medios e blogs.de medios e blogs.



Medios

Diferentes actitudes nos medios de 
comunicación

• Recelosa
• Modelos integradores• Modelos integradores

















http://www.nytimes.com/



O uso de espazos comunitarios 
é hexemónico entre o 
segmento 16-24 anos. segmento 16-24 anos. 





Os novos movementos na rede 
oriéntanse cara a construción  
dunha identidade social en sitios 
web de redes de relación persoal

The Open Id initiative



Que chegou a haber unha saturación, e o blogomillo 
morreu un pouco de éxito. Houbo moita mortaldade 
infantil, blogs que nacían, publicaban tres textos e 
pechaban. Hoxe a cousa está máis normalizada, e 
iso é bo. Os blogs cambiaron. Grazas a portais de 
información como Chuza! ou Menéame, en 
castelán, xa non teñen sentido aqueles post tan castelán, xa non teñen sentido aqueles post tan 
habituais de "mirade que cousa máis graciosa 
atopei en non sei onde". Agora iso consúltase en 
Chuza!, e para ter un blog, hai que escribir textos e 
contar algo, e por iso só sobreviven os que son 
capaces de facelo,

Berto Yáñez, creador de chuza!



A blogosfera gastronómica 
española máis influínte:

Un perfilUn perfil

Febreiro de 2007



Non son profesionais do sector, nin 
prensa ou crítica especializada

Críticos: 4%
Profesionais da hostelería: 8%



Contan con dominio propio



Os blogs máis relevantes foron 
creados no momento ou antes do 
boom 



Receitas ou recetarios

Eventos:  24%
Restaurantes: 24%
Libros:  24%
Viño: 20%
Etnogastronomía: 20%
Mínimas referencias á actualidade sectorial



Receitas ou recetarios

Eventos:  24%
Restaurantes: 24%
Libros:  24%
Viño: 20%
Etnogastronomía: 20%
Mínimas referencias á actualidade sectorial



Contido baixo licenza Creative Contido baixo licenza Creative 
Commons

60% Todos os dereitos reservados



Publicidade Google AdsensePublicidade Google Adsense

Outros modelos de xestión publicitaria: 
12%



Blog gastronómico como parte de rede Blog gastronómico como parte de rede 
de blogs comercial de estilos de vida



Conclusións

Evolución do concepto de blog cara 
perfís diversificados en redes sociais 
temáticastemáticas

De blogs a “micromedios”. Os blogs 
ficarán para os usuarios que deseñan 
produtos con máis pretensións e acaban 
por ter unha política editorial. 



Moitas grazas
Manuel GagoManuel Gago

magago@usc.es

Podes descargar a presentación en:

www.manuelgago.org/blog/


